
附件2

关于中华思源工程扶贫基金会开设“中国特产•思源农特馆”（京东商城）征集优质农副产品的通知

民建各省、自治区、直辖市委员会“思源工程”办公室：

2018年，中华思源工程扶贫基金会（以下简称“基金会”）围绕中共中央、国务院关于全面打赢脱贫攻坚战及实施乡村振兴战略的一系列指示精神，根据年度工作计划，运营“思源农特馆”、“帮帮公益”等新平台，推进“百县千村”精准扶贫等新目标，积极助力我国农村产业扶贫和实施乡村振兴战略。

今年5月份，基金会授权、指导和监督解需（北京）科技有限公司组织专业的电商运营团队，先期在京东商城开设“中国特产•思源农特馆”（链接：https://mall.jd.com/index-781774.html），重点推广富有地域特色的地方产品，以及爱心企业、爱心人士和媒体等社会各界捐赠的优质产品，促进优质农副产品上行，帮助贫困群众脱贫致富。
今年8月2日，基金会在国家商务部的指导下牵头成立了“中国电商扶贫联盟”，并作为主席单位和执行单位，引导包括阿里巴巴、京东、每日优鲜、我买网、苏宁、国美等15家国内著名电商共同助力“百县千村”精准扶贫项目。
目前，“中国特产•思源农特馆”试运营期间，安徽、广东、贵州、黑龙江、湖南、江西等省民建“思源工程”办公室积极协助基金会，联合当地政府和龙头企业，遴选报送了76家企业生产的101款农副产品和地方特色产品。为帮助更多的贫困地区销售优质农副产品和特色产品，现请各地民建“思源工程”办公室与基金会一道，进一步遴选具有市场潜力、消费者认可的优质农副产品及对应帮扶农户基本情况。“中国特产•思源农特馆”运营团队解需（北京）科技有限公司将第一时间根据产品特点，与京东商城等15家著名电商进行沟通，尽快一一审核确认后予以上线销售，从而以销售优质农副产品和特色产品的方式，帮助农户增收、汇聚扶贫资金，为民建“思源工程”办公室在当地开展扶贫项目提供支持。

一、遴选原则

公开透明、自愿申请，统筹规划、优中选优。

二、遴选范围

由各地民建推荐的各省（直辖市、自治区）的优质农副产品或特色产品或其它产品，原则上以贫困县为主。

三、遴选数量

每省拟遴选10-30个优质农副产品或特色产品（对于“名、特、优”产品，不限于每县1个）。

四、遴选条件

1、农副产品或特色产品在当地具有一定的产业基础和品牌基础，拥有相关的龙头企业、农业合作社，且有意愿发展电商，并优先在“中国特产•思源农特馆”上进行销售。

2、农副产品运营主体具有独立法人资格，在“信用中国”、企业信用信息公示系统等信息系统中无严重失信记录，并提供整套公司企业资质、品牌资质、其他资质等相关证明文件；请农副产品运营主体仔细研读“中国特产•思源农特馆”运营团队解需（北京）科技有限公司提供的操作上线指南提供材料（具体请见附件5），并根据其建议和要求提供材料。

3、农副产品运营主体必须拥有完整的对接团队，积极配合并协助处理“中国特产•思源农特馆”运营团队日常工作中出现的仓储、物流、客服、售后、财务、品宣、促销等相关问题；其中，原则上由农副产品运营主体根据实际情况落实仓储、物流等事宜，如需“中国特产•思源农特馆”运营团队配合协调，需协商。基金会要求如下：
（1）具有较好的仓储能力，保证货源储备充足及产品质量，根据消费者订购量及时进行配货；（2）保障各物流环节之间要做到严丝合缝、时效性高；（3）协助“中国特产•思源农特馆”客服解答消费者围绕产品所提出相关问题，固定问题能够生成文字模板；（4）建立售后服务团队，及时处理因供货不足、产品质量纠纷、退换货等原因所产生的问题；（5）能够不定期提交产品最新详情页介绍及促销文案、影像资料等，确保符合京东商城或其它电商平台的发布要求（具体见附件4、附件5）；

4、农副产品或特色产品具备深加工或深加工潜质的优先选择，应充分发挥出产品包装的安全性、科学性、保护性、方便性、现实性、美观性等优点，对包装不规范导致以次充好，以假乱真的现象要坚决杜绝，避免“效益背反”现象的出现。

5、农副产品或特色产品运营主体必须承诺严格依照《食品安全法》和《农产品质量安全法》等法律法规从事农产品经营活动，保证产品质量安全符合国家标准，确保产品流通安全。“中国特产•思源农特馆”会根据市场反馈进行不定期商品质量抽检，农副产品运营主体需积极配合相关部门的监督检查工作。

6、遴选出的农副产品运营主体不得以各民建省（自治区、直辖市）委员会、中华思源工程扶贫基金会的名义，或者打着公益慈善的旗号开展违反法律法规、公序良俗等行为；由此产生的一切法律责任和民事责任，由提供农副产品的运营主体承担；中华思源工程扶贫基金会有权要求提供农副产品的运营主体赔偿损失，并解除合约。

五、截止日期

请民建省（市、自治区）委会接到通知后速发至市委会并于2018年9月10日下午18时前，将遴选出的优质农副产品或特色产品相关资料电子版发送至siyuannongteguan@jiexu.org。

其中，为了提高工作效率，可随时联系“中国特产•思源农特馆”运营团队解需（北京）科技有限公司，即时或不定期提交相关产品材料。

纸质版邮寄地址：北京市朝阳区朝外北街蓝筹名座A座2区12A层(中华思源工程扶贫基金会第二办公区)

收件人：朱荣富  15120086203   

六、联系方式

请民建省（市、自治区）委会在遴选农副产品或特色产品过程中，可随时咨询“中国特产•思源农特馆”运营团队解需（北京）科技有限公司。

联系人：王江庭

联系电话：13581648179

QQ：1481198214

微信号：13581648179

望各民建省（市、自治区）委会高度重视，广泛遴选当地优质农副产品或特色产品，并做好农副产品与帮扶贫困户的对应工作。基金会、地方民建、解需（北京）科技有限公司、京东集团及其它电商根据推荐的特色农产品情况，进行专业的调研评估，从中将遴选出符合条件的优质农副产品或特色产品，并在“中国特产•思源农特馆”登平台上进行销售，助力我国全面打赢脱贫攻坚战并巩固脱贫成果。                         

附件：1、“中国特产•思源农特馆”农副产品入驻申报表

      2、“中国特产•思源农特馆”农副产品销售与贫困农户关系表

3、“中国特产•思源农特馆”农副产品受益贫困农户信息表

4、农副产品入驻“中国特产•思源农特馆”的影像资料

          5、“中国特产•思源农特馆”操作指南（请扫码关注“解需”公众号按提示操作下载）
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中华思源工程扶贫基金会
                                  二〇一八年八月六日

附件1：

“中国特产•思源农特馆”农副产品入驻申报表

	产品运营主体名称
	

	运营主体性质
	□事业单位    □企业    □社会组织

	住所
	

	运营主体统一

社会信用代码
	

	运营主体法定

职责或业务范围
	

	法定代表人
	

	法定代表人

联系方式
	电话
	
	手机
	

	
	传真
	
	邮箱
	

	常用联系人
	姓名
	
	电话
	

	
	手机
	
	邮箱
	

	通信地址及邮编
	

	官方网站
	（若无则空项）

	微信公众号名称
	
	微博名称
	

	农副产品相关资料提交情况
	

	产品规格与价格

（根据不同型号、规格等补充完善）
	· 当地批发价：



	
	· 当地零售价：



	
	· 建议电商销售价（含物流）：



	团队情况
	

	谨此承诺，本表所填内容及所附申报材料汇编均真实可信。
法定代表人签字：

（加盖公章）

年     月    日
	同意推荐。

民建地方组织负责人签字：

（加盖公章）

年     月    日


注：如运营主体申请2个及更多类型的农副产品入驻“中国特产•思源农特馆”，请分别填写该表。
附件2：

“中国特产•思源农特馆”农副产品销售与贫困农户关系表

	产品运营主体名称
	

	农副产品类型
	□果蔬生鲜类   □肉禽水产类  □手工制品  □其它_____________

	农副产品年产量、储存方式及储存周期
	

	农副产品出货旺季、建议网上零售价及最高发货量
	

	农副产品出货淡季、建议网上零售价及最高发货量
	

	农副产品主要来源
	□运营主体种植、养殖、生产    所占比例______%

□龙头企业+合作社+农户        所占比例______%

□合作社+农户                 所占比例______%

□龙头企业+农户               所占比例______%

□从农户处收购                所占比例______%

□其它____________________________________________________



	贫困农户受益方式
	□运营主体采购贫困农户农副产品   

□运营主体为贫困农户提供就业岗位

□运营主体提供____%销售收入直接资助贫困农户

□其它____________________________________________________



	直接受益农户数量
	
	直接受益贫困农户数量
	

	预计受益农户数量
	
	预计受益贫困农户数量
	

	运营主体产业发展、帮扶农户、农村扶贫规划概述
	

	谨此承诺，本表所填内容及所附申报材料汇编均真实可信。

法定代表人签字：

（加盖公章）

年     月    日


注：如运营主体申请2个及更多类型的农副产品入驻“中国特产•思源农特馆”，请分别填写该表。

附件3：
“中国特产•思源农特馆”农副产品受益贫困农户信息表

产品运营主体名称：_______________________________ 农副产品名称：_______________________________ 填表日期：________________________  

	序号
	户主姓名
	家庭住址
	家庭人口
	身份证号码
	联系方式
	贫困原因
	受益方式



	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


附件4：

“中国特产•思源农特馆”入驻“思源农特馆”的影像资料

一、产品图片

1、基础点：图片尺寸为800*800像素，分辨率达到72dpi，图片格式：JPG，每张图的大小尽量控制在180KB以内（存储为WEB所用格式），并且以产品型号命名图片名称。

2、产品需满画布居中显示，图片四边留白区域各控制在10px-40px之间，图片质量要清晰，不能虚化，照片要保证亮度充足。

3、不能有大面积黑投影或大区域反射环境物，如摄影者形象，金属质感商品特别注意。图片所示商品颜色、规格等必须与文字介绍一致。

4、每件商品需要提供6张多角度图片。以水果生鲜为例，首图（第1张图）拍摄视角务必为垂直顶视图，纯白背景；第2张图是细节图；第3张图加入对比图，使用参照物（如：手、刀叉、筷子、勺子等），使客户从感性上了解商品的大致尺寸；第4张图调性图，食品摆盘或烹饪，强调美观性，激发客户的食欲和购买欲，也可加入参照物加强商品大小对比；第5张图是细节图；第6张图是包装图。

二、产品详情页图片

产品详情页主要是图文并茂的形式，详细介绍产品和价格，激发用户购买消费。在“思源农特馆”上架的产品详情页需符合以下原则：

1、详情页中的内容必须符合中华人民共和国的法律法规，不能涉及政治、色情、暴力、种族歧视等内容；

2、详情页中所介绍的产品所用原材料必须符合国家相关部门的资质认证；

3、详情页中产品信息描述必须与对应商品页面的信息及实物信息相符，不能有夸大其产品功能的成分；

4、每张宽度在640像素，所有图片宽度一致；每张高度小于等于960像素；每张图片容量应小于等于100KB；图片总容量应小于等于3000KB；图片格式为：JPG/GIF/PNG；图片总张数大于5张，但不超过30张。

5、详情页中除产品品牌信息外，不可出现其它Logo、二维码等信息；

6、详情页中不可以出现其他网站、网址信息；

三、产品视频

如果产品有主图视频、详情页视频的可提交，需符合以下原则：

1、视频传播的内容必须符合中华人民共和国的法律法规，不能涉及政治、色情、暴力、种族歧视等内容，不可出现新广告法中的禁用词汇及条例，包括音频部分；

2、视频中所介绍的产品所用原材料必须符合国家相关部门的资质认证；

3、视频中产品信息描述必须与对应商品页面的信息及实物信息相符，不能有夸大其产品功能的成分；

4、主图视频严禁出现其他同类别产品，以及各种形式的同类产品对比比较；

5、禁止完全相同片段重复叠加播放使用，不允许在视频角落添加LOGO水印，包括品牌方LOGO，建议品牌LOGO在视频最后1-2秒出现。视频中除产品品牌信息外，不可出现其它Logo、二维码等信息；

6、严禁视频中出现各种形式的联系方式及各种以音频形式出现的联系方式，严禁出现车牌号、单位名称、人名及其他可识别的名称或编号；

7、视频中不可以出现其他网站、网址信息；

8、视频清晰度要达到标清以上，推荐mp4及其他主流格式，主图视频不得超过30M，详情页视频不得超过200M；

9、视频时间应尽量控制在5分钟以内，企业介绍信息不应超过1分钟；

10、视频中若涉及特殊产品应有相关提示，如：飞行器，应提示“儿童使用应在家长的陪同下完成，避免造成人身及实物的伤害”等；

11、应杜绝视频合成所造成的产品功能夸大宣传，从而避免产品使用与视频内容事实不符造成的投诉和不良影响。

12、娱乐视频，明星视频，电视广告视频（评估）将不符合京东商城产品配套视频的传播。

备注：随着视频展示的多样化，后续再进行补充。

